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地域の食環境づくりを支えるレシピ動画メディアの
取組みと今後の展望
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会社概要

会社名

設立

株式会社エブリー

東京都港区六本木3-2-1 住友不動産六本木グランドタワー38F

133.3億円

所在地

2015年9月1日（6月決算）

累計調達

主要株主
KDDI、伊藤忠食品、伊藤忠商事、DCMベンチャーズ、グロービス・キャピタル・パートナーズ、

WiL、DBJキャピタル、グローバル・ブレイン、SBIインベストメント、SMBCベンチャーキャピ

タル、他
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会社概要

エブリーは3つの領域で日本最大級のメディアを運営。生活に寄り添ったサービスを提供しています。

APPダウンロード数：2,500万以上
SNSフォロワー数 ： 700万以上

APPダウンロード数：70万以上
SNSフォロワー数 ：180万以上

SNSフォロワー数 ：58.5万以上
au Pay マーケットのライブTVを運営

「だれでもおいしく簡
単に作れるレシピ」を
毎日配信するレシピ動
画メディア

「育児をもっと楽しくも
っと幸せに」をコンセプ
トとしたファミリー向け
動画メディア

「知的好奇心を刺激し、
あなたの人生にきっか
けを届ける」ニュース
＆エンタメ動画メディ
ア

※2023年1月時点
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DELISH KITCHENについて
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DELISH KITCHENについて - サービスコンセプト

「誰でも 簡単に おいしく作れるレシピ」

家族に「何食べたい？」と聞くと、「なんでもいい」と言われることがある。

いつものメニューを作ったら「またこれ？」と言われてしまう。

それはすごくアンハッピーなこと。

わたしたちは発見に満ちた新しい体験を通して、

料理を作る方にも、食べる方にも、楽しみを届けたいと思っています。

そういった幸せな食卓のお手伝いができることを目指して毎日、レシピを配信しています。
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DELISH KITCHENについて - 目指す姿

ユーザー・メーカー様・リテール様・パートナー様をつなぐ
食のプラットフォームを目指しています。
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DELISH KITCHENの実績
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DELISH KITCHENの実績

(※1)data.ai調べ（App Store「フード＆ドリンク」カテゴリーにおける累計評価数1万5000件以上のiOSアプリの平均評価値〔各リリース日～2022/02〕）
(※2)SimilarWeb調べ（対象期間：2021/12/1～2022/2/28）。レシピ動画の掲載を主目的とするウェブサイトの月間利用者数を調査。
(※3)「SNS」=Instagram、Facebook、YouTube、Twitter。自社調べ（2022/2/28時点）
(※4)自社調べ（アプリ上の公開本数、2022/2/24時点）
(※5)「サイネージ」=小売店舗に設置されたデジタルサイネージ。「広告」=メーカー商品を広告するレシピ動画。自社調べ（2021/1/1～2021/12/31）
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DELISH KITCHEN取り組み事例のご紹介

レシピ開発（管理栄養
士監修について）

食品製造事業者との連
携（レシピ開発など）

食品流通事業者との連
携（店頭でのデジタル
サイネージなど）

自治体との連携

1 2 43
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① DELISH KITCHENのレシピ開発について - レシピのこだわり

全レシピ管理栄養士監修によるレシピの制作（すべてがPGCコンテンツ）

現代のキッチン環境に合わせた調理器具の使用

基本的には一般家庭にある調味料の使用（地域別の本格的なレシピ等を除く）

初心者でも安心・安全に作れるレシピ

データをもとにしたお客様のニーズにあったレシピの制作

「だれでも簡単においしく作れるレシピ」をコンセプトにレシピを制作
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①DELISH KITCHENのレシピ開発について - 品質担保のためのポイント

編集長による編集方針の策定、
副編集長2名によるレシピの品
質保証という役割をそれぞれ担
うことで全体の品質を担保

斎藤香織：管理栄養士
管理栄養士養成校卒業後、社員
食堂で給食管理業務、病院では
栄養管理業務を学ぶ。

フードスタイリストのほとんど
が管理栄養士・栄養士・調理師
などの国家資格を持つメンバー

それ以外でも全員が栄養・調理
関連の学校出身/元パティシエ/
元料理人/元料理講師など、食に
関する知見のあるメンバーで構
成

エブリーではメディアの健全化
を目指し、様々な専門領域に精
通した外部有識者で構成された
アドバイザリーボードを設置し
定期的に意見交換を実施

食に関しては月次で分科会を設
置し、主に衛生に関するニュー
スの情報共有や対策への助言、
その他レシピ課題に対するアド
バイスを頂き衛生面のガバナン
スを強化

食品の扱い/レシピ企画/撮影方
法/編集方法/表記などレシピ制
作における各工程に関するマニ
ュアルを整備し随時更新

社内的には効率的に高品質なコ
ンテンツ制作を実現

お客様に対しては、失敗せずに
おいしく作れるだけではなく安
心・安全に作れて信頼していた
だけるレシピの提供を目指す

編集長/副編集長の設置
管理栄養士など食のプロ

によるレシピ制作
外部有識者との定例会の実施

によるレシピ課題の解消
社内マニュアル整備による
品質の統一とリスクの回避

食のプロである管理栄養士はじめ専門家約30名が、
蓄積データに基づき『DELISH KITCHEN』オリジナルレシピを日々考案しています。
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②食品製造事業者との連携 - （メーカー向け）マーケティングソリューション

レシピ検討前 レシピを探す 店頭で見て決定 食材を買う 料理を作る 料理後

タイアップ広告

Premiu

m 

TOP 

Ads

ディスプレイ広告

Premium 

Search 

Ads

ディスプレイ配信
ホームTOP

タイアップ
APP / SNS

ディスプレイ配信
検索ワードジャック

クーポンストアビジョン広告

レシピ動画/商品訴求動画配信
売場展開 クーポン配信

料理教室 メッセージ

料理教室
ライブ配信

メッセージ
配信

DELISH KITCHENは「食」に関わるすべてのシーンをサポートしています。
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②食品製造事業者との連携 - タイアップ広告

パナソニック様
商材：ホームベーカリー

旭化成ホームプロダクツ
商材：サランラップ・ジップロック

セブン‐イレブン・ジャパン様
商材：金の食パン

本田技研工業様
商材：Honda SENSING

家電流通キッチン用品 自動車

調味料飲料食品 デザート

ミツカン様
商材：カンタン酢

サンヨー食品様
商材：サッポロ一番

アサヒビール様
商材：クリアアサヒ

江崎グリコ様
商材：プッチンプリン

飲食領域だけではなく幅広い業種のクライアント様との事例を創出しています。
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②食品製造事業者との連携 - タイアップ広告の効果

認知度や好感度のアップだけではなく、売上向上などにも成功しています。
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③食品流通事業者との連携 -（流通・小売向け） リテールソリューション

集客、店頭販促DX、生鮮EC、販促支援まで
小売様の課題解決にむけ幅広く包括的にソリューション提供しています。
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③食品流通事業者との連携 - 店頭デジタルサイネージ、レシピカード

レシピカードラックとサイネージ設置例豆苗のレシピを豆苗の棚で配信 明太子のレシピを明太子の棚で配信

持ち帰り用のレシピカードその日売りたい食材に関連したレシピを配信
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③食品流通事業者との連携 - 店頭デジタルサイネージによる効果

配信期間 催事週

期間内PI値 最大130%
(期間平均112%)
• 昨対トレンド差分は排除して算出
• 10型の場合、

最大値112%、
平均値106%の向上

期間内PI値 最大121%
(期間平均109%)
• 昨対トレンド差分は排除して算出
• 10型の場合、

最大値106%、
平均値104%の向上

タイアップレシピ動画に活用したPB商品
も数量PI値向上（一体陳列ナシ）某スーパー様

某スーパー様
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④DELISH KITCHENについて - 自治体との連携

コンテンツはこちらからご確認いただけます▷▶︎ふくしまの「おいSeaFood」 https://fukushima‐oiseafood.jp/

食材のストーリーと文化に迫る取材コンテンツを通じて、
食材/地域の魅力・安心/安全性を発信

食材のレシピ動画コンテンツを通じて、
食材の魅力・安心/安全性を発信

福島県産水産物の魅力・安心/安全性を伝える

目的

同じ食材を使った
一般ユーザーも作りやすいレシピ動画

生産者・事業者取材で文化・想いに迫る
ドキュメンタリー動画＆コラム記事

⇄
相互遷移

SNS配信SNS/APP/WEB配信

https://fukushima-oiseafood.jp/
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④DELISH KITCHENについて - 自治体との連携

1. レシピ動画制作＆配信（12本）
福島県産のさまざまなお魚を使ったレシピを
12本開発
調理工程だけでなく魅力なども随時詰め込み、
TIMELINEと内容を連動させた動画を制作。

2. ブランドリフト調査（3回）
最初・中盤・最後の計3回、タイアップ動画の
接触者・非接触者へアンケート調査を行い態度
変容を可視化。

3. LP制作
福島県の水産物の安心性を訴求するLPを制作
DELISH KITCHENやTIMELINEで制作した動
画も埋め込み可能

4. インフルエンサーを起用した投稿キャンペーン
Instagram上で「#ふくしまの魚を食べよう」な
ど特定のハッシュタグをつけて投稿した人に
DELISH KITCHENグッズをプレゼントするキャン
ペーン

5. 店頭サイネージ
制作した動画を特定流通に設置してある
DELISH KITCHENの店頭サイネージで配信
購入に一番近い場でのアプローチの機会を創出

酒蒸しホッキ貝の

バター醤油ごはん

※3月実施のためイメージ
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持続可能な社会の実現に向けた取り組みについて（過去実績）

日本の海洋問題を啓蒙するた
めに企画された『SUSHI ART 
Challenge in TOKYO』に参画。
すしアートのレシピを発信。

貧困に直面する開発途上国の子
ども達を支援するプロジェクト
に協力。SNSにて様々なおにぎ
りレシピを発信、PR。

食品ロス削減の日に制定されて
いる10月30日に合わせ、
「食品ロスゼロWEEK」を実施。
食品ロス関連の情報を発信。

厚生労働省開催「自然に健康に
なれる持続可能な食環境づくり
の推進に向けた検討会」
構成員に 編集長・菅原が選
出。

海と日本
PROJECT

おにぎり
アクション

フードロス 持続可能な
食環境づくりの

検討会

DELISH KITCHENは 持続可能な社会の実現に向け
レシピメディアの特性を生かし、様々なアクションを起こしています
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「健康的で持続可能な食環境戦略イニシアチブ」 - 行動目標

取り組む課題 食塩（ナトリウム）の過剰摂取

中長期的な目標
全レシピ管理栄養士監修のレシピ動画メディア「DELISH KITCHEN」において、健康意識の高いと思われる有料
会員向けに、より減塩するためのポイントを提案。
2031年3月時点で、有料会員向けに公開されているレシピのうち、3,000本以上を"減塩提案レシピ"にする。

行動計画

毎月30本程度（毎年300レシピ以上）、有料会員向けに新規公開されるレシピのうち、減塩が可能なレシピに対

して減塩の提案を行う。

※目安として、毎月30/60本程度と想定

実施期間 2023年1月～2031年3月

評価指標（KPI） 減塩提案レシピの年間公開本数（本）

評価指標のモニタリング手法

年に一度、レシピ公開実績データを集計する

また、行動変容の指標として下記をウォッチ

・「お気に入り登録」の登録率

・「つくったよボタン（料理を作った人がメモのために残すもの）」の登録率

・「減塩」というキーワードの検索数の推移

中長期的な目標

行動計画の背景・理由

現状の課題認識

食習慣の改善をしたいと思っている人でも、実際に行動変容を起こすことはとても難しく課題だと認識している。

レシピ通り作るだけで減塩できたり、調味料を減塩調味料に代替することで減塩できるなど、普段から多くの方

にご利用いただいているレシピ動画を通じて発信することで課題の解決に繋げたい。
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食品卸からの出資によるリテールメディア推進

2022年8月の第三者割当増資の引受先は、加藤産業株式会社と旭食品株式会社。
総額24億円の調達。（過去伊藤忠食品からは25億円調達）

創業からの累計資金調達額は約133.3億円。
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コラボレーションによるさらなる価値創造に向けて

【コラボレーションで推進したいこと】

• 自治体様×DELISH KITCHENでの減塩レシピコンテンツの企画と発信推進

• 小売様も巻き込み、店頭での減塩訴求強化と喫食機会拡大による行動変容の推進

○ お惣菜やお弁当開発等（例：毎日食べてほしい おいしい減塩弁当）

○ 自治体様、小売様、DELISH KITCHENの発信面を連携した訴求の最大化

【事例】

• ベルク様×はごろもフーズ様×DELISH KITCHENの3社で、たんぱく質摂取を応援する

惣菜共同開発プロジェクトを実施

• DELISH KITCHENやベルク様のアプリやSNS、店頭サイネージからコンテンツ発信

お惣菜売場での展開 レシピ提案型売場での展開 小売様SNSアカウントからの発信


